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Arta si estetica
in paradigma comunicarii

Art and Aesthetics in the Paradigm of Communication
(Abstract)

The present text aims at evoking some of the recent aesthetic theories,
engaged in a reflection process upon the conjunctions between art and
communication. The new aesthetics bring up the nature of the ‘artistic’
interest, but also the condition of the art ‘work’, as an answer to the
proliferation of the agonic or catastrophic thesis announcing either the
‘crisis or the ‘death’ of the classical art. Similar theories denounce the
‘utopia’ or even the ‘tyranny’ of communication, as pendant of deeply felt
excesses, on the background of the transformation of the nowadays
wotld in a media show — superficial and frivolous. The programmes of
the “sociological art” (Hervé Fischer, Fred Forest, Jean-Paul Thénot), of
the ,,aesthetics of communication” (Fred Forest, Mario Costa) ot of the
“relational aesthetics” conceive the work of art as an unpredictable open
structure, requesting the public’s participation in interactive
communication networks. The message and the relation replace the
traditional artistic object; and this object dematerializes itself completely,
becoming information disseminated in the rhizomatic, labyrinthine
networks of the Internet - genuine on-line territory. The communicator
artist is a creator of subversive, challenging messages, hostile both to the
dominant ideologies and to the stereotypical reflexes of the society
obsessed by the mirage of consumerism; his art becomes emission,
reception and defalcation of messages.

1. Paginile urmatoare isi propun si
descrie vecinidtatea esteticii si a comu-
nicdrii din perspectiva afinitatilor reci-
proce. Cum sunt vazute astdzi cele doud
domenii in scrierile de specialitate? Ce
anume au In comunr Care este aportul
fieciruia la proiectele de revizuire pro-
blematica si de repliere mutuale recla-
mate de boom-ul fird precedent al teh-
nologiilor informatice?

Homo simbolicus (E. Cassirer), omul
creator de artefacte culturale, este in
egala masurd homo aestheticus (Luc Ferry)l,

! Luc Ferry, Homo aestheticns, Editura Meridiane,
Bucuresti, 1997

dar si homo  communicans, adica fiinta
inzestratd cu abilitatea de a filtra , estetic”
realitatea, de a o transfigura, recrea si
Estetica si comunicarea isi
revendicd astazi, fiecare In parte, un
profil cultural distinct, legitimat de
natura si consistenta preocupdrilor, de
campul tot mai extins al problemelor
asumate, de anvergura tematicii interne si
de rolul decisiv avut in viata de zi cu zi.
Ca urmare a multiplelor prefaceri si
revizuiri epistemice, suntem martorii unor
tentative de altoire §i conjunctie reciproce.

Potrivit intelesurilor uzuale, estetica
se recomanda fie ca ,teorie a sensibi-

comunica.

43



Artd §i esteticd in paradigma comunicarii

litatii” centrata pe receptarea frumosului, fie
ca ,reflectie asupra artei”. Astizi insd ea
tinde si debordeze sfera traditionald,
orientindu-se spre cu totul alte zone de
interes. Noile estetici repun in discutie
winteresul” artistic, dar si conditia ,,ope-
rei de artd”. Prudenta ii indeamni pe
sceptici sa impuna restrictii chiar ideii de
»operd”. Altii, in schimb, diluand conti-
nutul dar gonflind artificial relevanta,
dau artisticului dimensiuni ,totalitare”.
Formula ,totul este arti” devine /et
motivul unei estetici evazive, dispuse a
atribui statut artistic si obiectelor ,,gata-
ticute” (ready-made), si celor reciclate, dar
si evenimentelor proclamat artistice.
Viata cotidiana este gandita ca spectacol?;
fiecare om este actorul si personajul unei
piese destinale, fiind prins in tesatura de
roluri, conventii $i complicititi sociale.

In aceeasi tendintd expansivd poate
fi plasatd si una din axiomele Scolii de la
Palo Alto, potrivit cireia ,,totul este
comunicare”. Ori tocmai dispersia necon-
trolatd si labilitatea circumscrierii submi-
neaza consistenta domeniului apropriat.
Orice termen afirmat in exces presupune
un altul, antitetic, la fel de indrituit. Daci
totul este arti, atunci arta tocmai a
disparut; daci totul este comunicare,
atunci comunicarea este inertiald si, de
fapt, nimeni nu mai comunicd in chip
real. Hste si motivul pentru care se
invocd sterotip, pe de o parte ,moartea
artei”, pe de alta - o ,,crizd a comunicarii”.
Discursul ,,agonic” sau catastrofal, chiar
dacd uneori argumentat, trebuie Intim-
pinat insd cu precautiile de rigoare.

2. Tonul apocaliptic in polemicile
culturale 1si atinge apogeul la 1985, cand
Gianni Vattimo, pe urmele lui Hegel
(Fenomenologia spiritului, 1807; Prelegeri de
estetica, 1837-1842), ale lui Friederich

2 Cf. Erving Goffman, Viata cotidiand ca spectacol,
Editura comunicare.ro, Bucuresti, 2003
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Nietzsche (Omenesc, prea omenesc, 1878),
Martin Heidegger si Herbert Marcuse
constata ,,moartea” sau ,,amurgul” artei,
ca efect al ,sfarsitului” resimtit de
metafizicA §i al exceselor societatii
industtiale3. Discursul critic al hermeneu-
tului italian constatd semnele deprecierii
artei, dar si ale contestirii elementelor
constitutive practicii artistice traditionale:
sala de concert, teatrul, galeria, muzeul,
cartea. Statutul ,operei”’, ca ansamblu
inchegat si depozitarul unui inteles sim-
bolic, devine oarecum ambiguu.

Datorita inovatiilor care permit
»reproductibilitatea tehnicd a artei”
(Walter Benjamin)* operele trecutului cad
in desuetudine. Se ivesc, in schimb,
forme noi de artd (cinematograful, foto-
grafia), In care tocmai reproductibilitatea
este constitutiva Experientelor ,,auratice”
ale artei le substituim curent experiente
distractive”, nidscute din consumul
operelor reproduse ori ficute si fie
reproduse mecanic. Asistim, totodatd, la
schimbarea modurilor noastre de pet-
ceptie si la modificarea a ceea ce inte-
legem ca agezat sub semnul euristicii
artistice. Experienta ,,perceptiei distrate”
pe care o reclama Walter Benjamin nu mai
intalneste ,,opere”, ci se miscd Intr-o
wHumind de amutg si declin” (G. Vattimo).
Criza va fi si mai mult tematizati in
discursul de factura estetica.

»Moartea artei”, cred teoreticienii
prezentului, este cea pe care o triim in

3 Gianni Vattimo, Sfirsitul modernitatii, Nibilism i
hermenenticd in cultura postmodernd, Editura Pontica,
Constanta, 1993, pp.53 sq.

4 cf. Walter Benjamin, Ecrits frangais, Gallimard,
Paris, 1991

5 cf. Hans Belting, L’histoire de lart est-elle finie?,
Editions Jacqueline Chambon, Nimes, 1989; Yves
Michaud, La crise de lart contemporain, PUF, Patis,
1998; Arhur Danto, Aprés la fin de Lart, Editions
du Seuil, Paris,1996; idem, L'art contemporain et la
dloture de Ihistoire, Editions du Seuil, Paris, 2000,
Jean-Philippe Domecq, Artistes sans art? Editions
10/18, Paris, 2005.
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societatea culturii de masi, unde suntem
martorii unei ,estetizdri” superficiale,
datorate indeosebi mass-media - servanta
agresivd a informatiilor §i imaginilor cu
un continut facil. Insi nu trebuie si
identificim sfera media cu esteticul, desi o
atare dimensiune este presupusi in mai
toate practicile de producere, prelucrare
si distribuire ale informatiilor. Trebuie sd
tinem cont ci, dincolo de tranzitul infor-
mativ, ,mass-media produc consens,
instaurare si intensificare a unui limbaj
comun in plan social” (Yves Michaud).

Anul 1963 marcheazd primul ,,di-
vort” oficial al unui artist atdt fatd de
artd, cat si fatd de preocuparea esteticd,
separare certificatd printr-un inedit act
notarial:

,Subsemnatul, Robert Mortis, autor
al constructiei de metal intitulatd Iitanies
si descrisd In prima dovada aldturata,
retrag numitei constructii, prin prezentul
act, orice calitate esteticd s§i orice
continut, si declar incepand din aceasta zi
numita constructie golitd de o astfel de
calitate si de un asemenea continut. Datat
15 noiembrie 1963, Robert Mottis.””

La modul simbolic, moartea artei
este ,dramatizatd” in 1979, la Centrul
»Georges Pompidou” din Paris de citre
Hervé Ficher, pictor nonconformist,
convins ci un atare eveniment trebuie
»proclamat” cu solemnitate. Pisind de-a
lungul unui snur alb, artistul declama:
,De origine mitici este arta, ism, ism,
ism, neo-ism, kitsch, astm, ism, arti, tic,
tac, tic”. La jumatatea drumului s-a oprit,
a tdiat snurul si a decretat:

»olmplu artist, ultimul nascut din
aceastd cronologie astmaticd, constat si
declar, in aceastd zi din anul 1979, ci

¢ cf. Harold Rosenberg, Ia dé-définition de lart,
Editions Jacqueline Chambon, Nimes, 1992, p. 27

istoria artei s-a incheiat. Momentul in
care am tdiat acest snur este ultimul eve-
niment al istoriei artei. Eliberati de acum
inainte de iluzia geometricd, atenti la
energiile prezentului, intrdm in era eveni-
mentiald a artei post-istorice, meta-arta”.

Sd fie arta contemporand intr-o criza
de nesurmontat? Sau este In joc mai
degraba exhibarea unei ,retorici escha-
tologice”?” Criza actuald a artei este una
artificiala, crede Jean-Pan! Doguet, autorul
unui proiect de reconsiderare a dome-
niului. Existd totdeauna o asimetrie intre
»otizontul de agteptare” al publicului si
ceea ce propun artistii drept artd. ,,Criza”
este mai curand una de esenfd. Poate fi
numitd ,,crizd” a artei sau ,,sfarsit” al ei
tocmai replierea artistilor dupa reguli noi
si oferte artistice inedite. In crizd pare a fi
de fapt nu ideea de artd, ci ideea operei de
artd ca atare’. HEste artd doar ceea ce
percepem nemijlocit ca ipostaziat de un
obiect concret? Pot fi considerate
»artistice” evenimentele eterice, digitale,
transparente, dar lipsite de suport material
ferm? ,,Dematerializarea” conceptului cla-
sic al operel permite astdzi asumarea artei
ca experientd comunicativd. Artistul nu ex-
pune un obiect material sau un lucru
neapdrat tangibil; el comunici o idee, un
concept, un mesaj. Arta inceteazd a mai
fi numai artd, devenind in plus... comu-
nicare.

3. Nici fenomenului comunicirii nu
este scutit de Intdmpindri potrivnice. Si
amintim doar criticile lui Guy Debord si
ale lui Jean Baudrillard. Exploatind
vocabularul filosofic marxist, cel dintii
descrie lumea noastrd ca fiind una

7 Dan-Eugen Ratiu, Moartea artei. O cercetare asupra
retoricii eschatologice, Casa Cartii de Stiinta, Cluj-
Napoca, 2000

8 Jean-Paul Doguet, L art comme communication, Pour
une re-définition de l'art, Armand Colin, Paris, 2007,
p-18

45



Artd §i esteticd in paradigma comunicarii

confiscatd de ,,spectacol” si iluzii venti-
late agresiv de media. Spectacolul este un
raport social intre persoane indepen-
dente, dar mediatizat de imagini; este
»cosmarul” societitii moderne i, tot-
odati, ,,gardianul” acestui vis oribil.

»Alienarea spectatorului in profitul
obiectului contemplat (care este rezul-
tatul propriei activititi incongtiente) se
exprimi astfel: cu cat contempla mai
mult, cu atat triieste mai putin; cu cat
acceptd si se recunoascd In imaginile
dominate de nevoie, cu atat mai putin isi
intelege propria existentd si propria
dorintd. (...) Spectatorul nu se simte acasi
nicdieri, cicl spectacolul este peste tot”.

Limbajul comunicarii autentice s-a
pierdut; este Insd semnul pozitiv descifrat
in miscarea de destructurare moderni a
oricirei arte, adicd ,,aneantizarea ei for-
mald”.?

La fel de radical in sentinte este Jean
Baudrillard, cunoscut pentru criticile
administrate lumii postmoderne, descrisd
ca obsedatd de fantasmele succesului si
ale consumului fara frau. Consecinta?
Relatiile umane se atrofiazi treptat, deoa-
rece oamenii de astdzi raticesc inertial in
labirintul informatiilor mijlocite de televi-
ziune si de ordinator.

,Astizi nu mai existd scend sau
oglinda, numai un ecran si o retea. Nu
mai existd transcendentd sau profunzime,
numai suprafata imanentd a deruldrii
operatiilor, suprafata netedd si opera-
tionald a comunicarii”. 10

LSocietatea de consum” a fost trditd
sub semnul aliendrii, ca ,,socletate a spec-

? Guy Debord, La societé du Spectacle, Gallimard,
Paris, 1992, p. 181

10 Jean Baudrillard, Celdlalt prin sine insusi, Casa
Cirtii de Stiintd, Cluj-Napoca, 1997, p. 8
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tacolului”. Cand dispar spectacolul, scena,
teatrul, iluzia, cind totul devine transpa-
rent si vizibil, cand totul devine infor-
matie $i comunicare incepe obscenitatea
generalizatd, adicd tocmai situatia pe care
o experimentim. Nu mai trdim drama
aliendrii, ,,trdim in extazul comunicarii”. 1!

Hhunctia (mass-media) este neutra-
lizarea caracterului experiential, unic,
evenimential al lumii, pentru a pune in
loc un univers multiplu de media omo-
gene Intre ele, care se semnifica reciproc
si trimit unul la celdlalt. La limita, fiecare
devine continutul celuilalt §i reciproc —
acesta este mesajul totalitar al societdtii de
consuns’ 12

Valotificand astfel de teme, un
Lucien Sfez propune asumarea ,,critica”
a comunicarii'3, Philippe Breton vorbeste
despre ,,utopia comunicirii”!4, iar Ignacio
Ramonet, discutd, la randul lui, despre
,Htrania comunicdrii” !5 inventariind, ca si
ceilalti, ,,efectele perverse” ale practicilor
comunicationale.

,ITrebuie si ciutim o dietetici a
comunicarii?” se intreba Baudrillard. Sau,
mai degrabd, ,,s4 ldsim ca saturatia rete-
lelor si suprasturarea informativd sa-si
faci efectele paralizante”, adicd si-l
lisim pe insul obsedat de tehnologie si
consum si-si regrete propriile excesel®.

Dincolo de toate aceste reflexe ale
protestului nedisimulat sau ale negatiei,
realitatea si necesitatea comunicirii sunt
incontestabile, cum incontestabild este si

1 Ihidem, p. 15

12 1dem, Societatea de consum. Mituri si structuri,
comunicare.ro, 2005, p. 157

13 Lucien Stez, Critique de la communication, Editions
du Seuil, Paris, 1988

14 Philippe Breton, . utopie de la communication, La
Découverte, Poche, Paris, 1997

15 Ignacio Ramonet, La firannie de la communication,
Editions Galilée, Paris, 1999

16 Jean Baudrillard, Srategiile fatale, Editura
Polirom, Iasi, 1996, p. 18
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necesitatea contrapunerii unui wefa-discurs
critic, apt sd-1 descrie mecanismele, si le
studieze in profunzime si, eventual, si-i
cotijeze derapajele.

4. Aspectele estetice ale comunicarii
au fost asumate programatic in doud
proiecte de anvergurd: arta sociologicd si
estetica comunicarii. Arta sociologicd nu
trebuie confundatdi cu estetica socio-
logicd. O esteticd sociologicd fusese schitatd
de Charles Lalo, in 1921'7. Arta, pentru
Lalo, este un fenomen de comunicare.
Caracterul ,,sociologic” al artei rezida in
mdsura preocupdrii de a analiza judecitile
colective asupra frumosului. Doud sunt
ideile importante formulate de Lalo:
actiunea societatii asupra artistului nu se
aplica direct, ci prin intermediul unei
lumi specializate a attei; artistul traduce
intr-un limbaj particular o viziune a lumii
comuna ansamblului societitii in care
triieste. Tot din perspectivd sociologica,
Pierre Francastel priveste arta din
perspectiva valorii informatiilor pe care
aceasta le presupune in schimburile
sociale. Modul de comunicare al obiec-
telor de artd este functie de schemele de
interpretare inventate la un moment dat.

Arta sociologicdi a fost propusd si
promovatd in 1971 de Hervé Fischer,
Fred Forest, Jean-Paul Thénot, reuniti
intr-un ,,colectiv de arta sociologicd”
(1974-1980), anticipare institutionald a
»ocolil sociologice interogative”, creatd
de aceiasi, pozitionatd critic in raport cu
institutiile artei si ale valorificarii acesteia.
Arta sociologicd se doreste o practicd
specializata, utilizand metode sociologice
de felul anchetelor si chestionarelor, cu
scopul de a analiza critic raporturile
dintre arta §i societate. Membrii grupului
vor imagina performance-uri cu rolul de a
»perturba” comunicarea inertiald si de a

17 Chatles Lalo, Les problémes de I'esthétique, Vuibert,
Paris, 1921; cf. Jean Caune, op. cit., pp. 108-9

obtine din partea participantilor un efect
de revoltd si contestare.

Noua artd pune in discutie super-
structurile ideologice, sistemele de valori
atitudinile si mentalititile conditionate de
masificarea lumii de astdzi. Metodologia
artei sociologice consti in a activa dispo-
zitive de deviantd, prin deplasare si
transport de informatie, scurt-circuite
subversive, chestiondri spontane, dezbateri,
perturbarea circuitelor de comunicare afir-
mative, refuz, In scopul de a testa
modelele eficiente de comunicare intre
oameni. Miscarea promoveazi conceptul
de ,relatie”. Opera este o structurd
deschisd, imprevizibild, solicitind parti-
ciparea publicului in retelele de comu-
nicare interactive. Noul tip de operd se
va substitui obiectului artistic traditional,
conceput in suport fizic (pictura, sculp-
turd, fotografie) sau de tip eveniment
(performance, happening), fiind mai atent la
modul de ,,organizare”, la functii §i mai
putin la obiecte. Mesajul ia locul mate-
rialului. Arta sociologicd este productie  de
mesaje, este 0 artd a informatiet.

Autorii refuzd piata institutionald a
artei In profitul unei practici interogative
si critice cu privire la constiinta sociala si
la  fenomenul comunicirii. Adversari
institutionali declarati: Centrul ,,George
Pompidou” din Paris (Muzeul de arta
modernd si contemporand) si ,,imperia-
lismul” estetic al New York-ului, noua
capitald a unei piete artistice axate pe
schimb, bani si consum. Internetul este
»cea de-a treia cale”, alternativa dezira-
bild la comercializarea feroce a bunurilor
artistice §i traficarea lor preferentiala.

Preocuparile membrilor  grupului
vor incuraja proiectele de ,,artd relatio-
nald” si de ,artd contextuald”. Arta
»corporald” primeste un nou contur in
noul context informatic. Fred Forest,
unul din promotorii curentului, isi va
continua demersurile in directia unei
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,estetici 2 comunicirii”’, ocazie de a
regandi statutul si menirea artei.

5. Estetica comunicarii este o teorie
esteticd si chiar o practicd artistica situatd
in prelungirea ,,artei sociologice”. Initia-
torii noil misciari sunt Fred Forest si
Mario Costa, promotorii unui Grup
International de Cercetari de Esteticda a
Communicarii. Forest este si autorul unui
Manifest de Estetica a Comunicarii. Nascut
in Algeria (1933), F. Forest se recomanda
drept ,,artist multimedia §i de retea”,
pionier al Vidéo art (1967) si al Net. art
(1996). Este totodatd doctor la Sotbona,
profesor in Stiinte ale Informatiei si ale
Comunicirii. Inci din 1968 concepe
medii de comunicare interactive §i parti-
cipative, integrand presa scrisd, radioul,
faxul, minitelul, telefonul, retelele telema-
tice si Internetul. Este fondatorul unui
muzeu virtual, oricand si oricui accesibil
(webnetmusenm.org). In 1995, realizeaza
impreund cu Bass Musenm din Miami
primul happening pe Internet, cu partici-
pare mondialid, demonstrand concret
cum anume arta poate deveni comuni-
care generalizata.

Scopul proiectatei estetici este de a
arita cum anume reusesc noile tehnologii
ale comunicdrii si informatiei si modifice
raporturile noastre cu realul, timpul si
spatiul. Sunt revizuite si abilitate notiuni
precum cele de wbhicuitate, imediatitate, timp
real, retea, actiune la distantd. Noua esteticd
pretinde a se situa dincolo de sistemul
comercial §i institutional al artei.

Scris in 1983, diseminat si accesibil
in spatiul virtual, Manifestul pentru o esteticd
a comunicdrii contine opinii, observatii,
critici si propuneri vizand reconsiderarea
problematicii artei din perspectiva noilor
tehnologii. Cele 13 sectiuni ale Mani-
Jfestului cer considerarea artei nu in ter-
meni de obiecte izolate, ci din perspec-
tiva conceptelor de relatie i integrare.
Operele, datele, sistemele artistice vor
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trebui analizate ca Intreguri integrate.
Ceea ce constituie opera nu este suportul
material, nici reprezentarea sa vizuald, ci
tocmai ceea ce nu este la indemana
simturilor noastre. Banalizarea practicilor
vizuale ar reclama o repliere a artistilor
citre noi activititi estetice si simbolice
decat cele clasice. Un astfel de mediu
este cel al comunicirii, devenit obzect dar
si mijloc al demersului artistic.

Arta  sociologici vorbea despre
necesitatea de a produce o teorie a
comunicarii urmarind reactiile indivizilor
si ale grupurilor. Ea crea mesaje, activa
sau accelera comunicarea, introducea
mesaje parazite sau conexiuni imprevi-
zibile intre membirii retelelor de comuni-
care. Artistul comunicator este un
producitor de simboluri; el recurge la cu
totul alte mijloace decat artistul traditio-
nal. Mesajele sale sunt destinate nu
muzeelor Inchise, ci campului epistemic
nelimitat al mwass-media si al Internetului.
»opatiul” sdu privilegiat este cel al infor-
matiei — presd scrisd, radio, televiziune,
telefon, fax. Societdtii de productie, cred
teoreticienit Manifestului..., 1i succede o
alta, a comunicitii.

Estetica societitii comunicirii priveste
arta nu ca /Joisir (divertisment) sau ca
demers contemplativ degajat de orice
formd de interes, ci in felul unei activitdti
culturale profund reactive la tendintele
represiv-ideologice ale puterii politice.
,Pe misura ce proliferarea noilor tehno-
logii creeazi noi mijloace, oamenii si-au
dat seama ci artele sunt contra-mijloace sau
antidoturi care ne dau mijloacele de a
percepe insusi mijlocul”8. Artistul tre-
buie sd devini un ,operator” sau un
»actor social”) iar arta se converteste in
atitudine, manierd de opozitionare in
raport cu lumea §i cu centrele ei de
putere.

18 Marschal Mc Luhan, Pour comprendre les médias,
Seuil, Paris, 1968, p. 12



Petru BEJAN

Electricitatea, electronica si infor-
matica sunt noile instrumente de creatie.
Ele ne-au schimbat mediul fizic incon-
jurdtor, ne-au modificat radical reprezen-
tarile noastre mentale, sensibilitatea in
ansamblu. Artistul comunicitii reintro-
duce in functiunea sa antropologica
originara o estetici adecvatd, vizutd ca
sistem de semne, simboluri si actiuni. El
se apleacd mai putin asupra trecutului,
devenind om al prezentului, ,,martor
angajat In aventura timpului sau”. Notiu-
nea de relatie joacd un rol decisiv in viata
lui; 1a fel concepte precum cele de vitezd,
ritm, flux;, informatie.

Autorii  manifestului constatd ci
unele din produsele pretins artistice
promovate de muzee ori comercializate
prin galerii convertesc sensibilitatea artis-
ticd in marfi. Pentru a intra in circuit,
operele trebuie si poatd fi vazute, atinse,
agitate pe pereti, expuse pe socluri,
vandute si cumparate. Existd o antino-
mie intre exigentele economice §i expre-
sia unei sensibilititi care nu se poate
virtualiza in obiecte. Suportul expresiei
determind in realitate continutul expre-
siel. Mediul clasic picturd-tablou este
impropriu a mai traduce sensibilitatea
specific contemporana.

Fred Forest propune forme de
participare artisticd utilizind structurile
multi-media si informatice; artistul este
conceptor al dispozitivului si, eventual,
actor-animator al retelei constituite. No-
tiunile cibernetice de feed-back i de
retroactivitate pot fi asumate in astfel de
practici.

Arta sociologicd evoca un concept al
spatiului gandit in termeni fizici sau
geografici. ,,Spatiul” comunicarii este
unul abstract, al intalnirilot” vituale,
spatiul infinit al retelelor de comunicare
si al interactivitatii fard restrictii. Artistul
comunicirii devine un arhitect al infor-
matiei in mediul informational deschis in

jurul lui. Propunind drept ,,opere” de
artd sisteme de comunicare, el pretinde a
modifica deprinderile noastre perceptive.
Renuntand la fabricarea de obiecte si la
expunerea lor imediatd, arta insigi se
»dematerializeazd” treptat; ea devine
emisie, receptie, deturnare de mesaje §i
de informatie nu doar in interiorul
,sistemului” consacrat si oficial al arteli,
ci si in cel al retelelor infinite de comu-
nicare. Important este si fii ,,brangat”,
»conectat” la retea, pentru a fi oricand in
comunitate cu ceilalti.

Cum sunt configurate practicile
artistice In tipar comunicativ? Fred
Forest este preocupat si elaboreze un
metalimbaj aplicat discursului dominant
al comunicirii, punand in joc tehnici de
bruiaj si deturnare de coduri, adicd de
perturbare a campurilor comunicative
specializate. Scopul este de a crea desti-
natarului virtual stiri de incertitudine si
de a-i stimula imaginarul, a-i solicita
participarea §i chiar complicitatea prin
transgresarea  voluntard a codului propus.
Mesajul artistic este mai specific cu cat
este gol de continut. Angajind meca-
nisme mentale adecvate, spectatorul va
trebui si recompund un mesaj plecind
de la elementele care ii sunt furnizate.

Pariul artei contemporane, crede
Forest, se situeazd dincolo de statutul
imaginii §i al formei. Spatiul i Timpul, ca
entitdti ,,imateriale”, vor constitui ,,mate-
ria prima” a artistului. Ordinatorul este
pe cale si realizeze sinteza dintre gin-
direa tehnici si cea simbolici. El ne
restructureaza relatia cu spatiul si timpul.
Pentru noi, ca §i pentru Yves Klein,
wartistul vidului”, problema artei nu este
una de obiect, forma sau culoare, ci una
de energie, constand in a manipula sau a
reprezenta. Scopul artistilor comunicarii
nu este acela de a produce semnificatii de
prim nivel, c¢i de a ne face constienti
asupra felului in care actioneaza practica
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generalizatd a comunicarii asupra sensi-
bilitatii noastre.

6. Intr-un interviu cu Anne-Marie
Morice si Eric Maillet, Fred Forest
considerd ci Arta sociologicd $1 Estetica
comunicdrii sunt in fapt acelasi lucru, doar
cd se constituie in etape diferite: in
primul caz (anii 60-80), caracteristice
erau datele de ordin tehnologic (accentul
pus pe suportul video), ideea participarii,
cea a deplasrii artei catre spatiul urban —
pe de o parte, cel al informatiei — pe de
alta. Arta sociologici a pus accent pe
ideile schimbarii, dialogului, schimbului
si participarii. Estetica comunicarii mar-
cheazi o extensie. Dacd odinioara artistii
lucrau asupra materiez, au lucrat apoi
asupra energie/ S1 acum asupra znformatier.
Opera devine una deschisd intr-un spatiu
nedeterminat. Aceastd esteticd se Inscrie
in tendinta de dematerializare a operei de
arta Inceputa In anii *60.

Annick Bureaud constatd mutatiile
radicale produse de frecventarea asidud a
cyberspatiului. Teritoriul on-line propus de
Forest nu este nici un spatiu fizic, nici
unul cartezian, ci unul simbolic, in care
efortul artistului giseste un loc de ale-
gere, introducand semnele artei, terito-
riului, puterii, socialului. O datd cu acest
proiect, F. Forest trece de la Arta comn-
nicdrii 1a_Arta refelelor. Aceasta practica are
doud directii esentiale: webitudinea — care
se sprijind pe legiturile create de artisti in
interiorul Word-Wide-Web (www); a
doua, subsumati, consta in valorizarea
acestei actiuni.

Arta comunicdrii urmdirea si lege
publicul planetar prin noile tehnologii
informatice. Cu Arta refelei este vorba de
a ocupa un spatiu populat nu de oamenti,
ci de informatii, forma contemporani de
nomadism, In care indivizii nu se depla-
seazd pe un teritoriu, ci devin acest teti-
toriu. Metaforei gibsoniene a matricei
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matematice in care navigdm, 1 se subs-
tituie cea a unui ansamblu fird formi,
fird sfarsit, in constanta evolutie, care se
configureazd pe misura apelurilor indivi-
zilor conectati la un moment dat, spatiu
care nu existd decat sub o formai dati in
spatiul fizic (ordinator, apartament, birou)
si mental (deci corporal) al unui individ
oarecate, la un moment dat. Psihismul si
corpul fiintelor umane este ,sediul”
cyberspatiului.

Dupi cucerirea Vestului in secolul al
XIX-lea si cucerirea spatiului in anii 60-
70, cyberspatinl este o noud frontiera. In
teritoriul on-line”, milioane de anonimi,
conectati sau nu, vor fi purtitorii de
cuvant ai fiintelor umane in aventura de
constituire a unui spatiu al semnelor si
cunoagterii, care acoperd planeta cu o
noud ,piele”, imateriald, dar si fird
frontiere.

7. Dupid 1990, multiplicarea expe-
rientelor artistice de tip comunicativ a
dus la aparitia unor estetici ale comu-
nicdrii revendicate mai putin din zona
artelor arondate domeniului; comuni-
carea devine pretextul unor abordiri cu
miza lingvisticd, semanticd, pragmatica,
retoricd si filosoficd. Selectim din vasta
bibliografie trei lucrdri circumscrise spa-
tiului cultural francez.

in a sa Estetica a comuniciri, Jean
Caune admite ci obiectul de artd, chiar
dacd nu produs cu intentia explicitd de a
comunica ceva — un gand, o stare de
spirit, o emotie — trimite, prin chiar
natura sa esteticd, la un proces de comu-
nicare. Muzeele, teatrele, galeriile, cen-
trele culturale, media au extins spatiul de
difuziune a artei. Tocmai de aceea se
constatd ca limbajul artei s-a propagat in
mediul social. Fenomenul estetic depa-
seste cu mult domeniul artei. Publicita-
tea, activitatea de formare, /Joisir-ul, rela-
tille publice au Imprumutat de la expe-
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rienta de tip artistic capacitatea de a
influenta perceptia, de a conditiona ima-
ginarul, de a mobiliza emotiile si impli-
catiile afective.

Comunicarea estetica presupune tot
mai evident extinderea deprinderilor sau
a abilitatilor sensibile dincolo de sfera
privata, catre cea a relatiilor sociale. Intal-
nim mobiluri estetice in organizarea de
evenimente s§i in organizarea propriu-zisa
a muncii, In materialele de prezentare si
de promovare ale institutiilor, in amena-
jarea spatiilor profesionale. Expresia ,,este-
tica comunicirii” utilizatd in anii 1980 se
aplica fenomenelor artistice care puneau
in practicd, atit In demersul de produ-
cere, cat si in cel de difuzare, achizitiile
tehnicii (fotografie, imagini numerice,
retele telematice etc.).

Jean Caune di acestei expresii o
acceptiune mai largi; ea priveste o abor-
dare a fenomenelor de relatii sociale din
perspectiva contactului si legaturilor cu
sensibilul. Acest domeniu insi prezintd
contururi deocamdatid indistincte. De
aceea, o esteticd adecvatd a comunicirii
este Inca un imperativ de construit. Ea
si-ar propune sa analizeze procesele
sociale care prezintd o laturd expresiva in
comunicare (publicitate, dezvoltare per-
sonald, timp liber) si, pe de altd parte,
fenomenele de expresie esteticd ce reali-
zeaza o functie de comunicare (mass-
media, spectacole, ceremonii sociale). Este
vorba de a repera acele procese activititi
artistice in care am recunoaste intentia de
a produce relatii sociale.!

8. Jean-Paul Doguet este autorul
unui proiect de re-definire a artei in
termeni de comunicare. Autorul distinge
comunicarea artisticd (cea care uneste artis-
tul de receptor prin operd, adici arta
propriu-zisa in staza ei productivd) de

19 Jean Caune, Estetica comunicarii, PUF, Paris,

1997, pp. 3-7

comunicarea  estetica. Aceasta din urmi
angajeaza mai multi receptori in jurul
frumosului sau valorii operelor de arta.
Ea prelungeste comunicarea artistica,
intensificind-o sau aprofundand-o, consti-
tuind un meta-limbaj pentru experienta
artisticd in genere.

Ultimele preocupari ale esteticii iau
seamd de modificirile produse de tehno-
logiile informatiei in cimpul comunicarii.
Teoria comunicationald a artei se opune
ideii cia opera artisticd este o structurd
complexd, imperisabild, menitd si du-
reze, adicd s Infrunte timpul. Ea cere ca
raportul operei de artd cu timpul si fie
reconsiderat. ,,Opera” este un inter-
mediar al practicii artistice, adicd acel
liant sntentional stabilit Intre autor si
receptor, fird o precisa si definitiva fixare
in timp.20 in fapt, ea participi la doua
temporalitati; ca wvector material, obiect
incheiat, inscris in ordinea fizici si
temporald a lumii sale si ca intermediar in
ordinea comunicirii, oferind posibilitate
sensului operei de a fi reactualizat
oricand, marcind un interval wvariabil
intre timpul productiei si cel al receptarii.

Opera de artd este, asadar, un obiect
intentional, rezultat al unei constructii
intersubiective, care se comunici destina-
tarului virtual. Prin comunicare, opera se
dematerializeazd si se disloci spatio-
temporal. Redus la configuratia durabil-
materiald opera devine monument. Arta
devine document atunci cand este tratatd
asemenea unui produs fird legiturd cu
exigenta comunicdrii, ca un simptom,
fapt social sau istoric, demn de evocat in
absenta oricarui atasament la experienta
artisticd 1n sine.2! Catd vreme acceseazi
spatiul public sau virtual, arta este comu-
nicare, vehicul i mesaj ea insasi.

20 Jean-Paul Doguet, op.cit., pp. 50 sq
21 Ibidem, p. 162-3
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9. Estetica relationald a lui Nicolas
Bourriaud se inscrie intr-o traditie mate-
rialistd inauguratd de Marx si nuantata de
Louis Althusser. Acesta din urmi vorbea
despre posibilitatea unui ,,materialism al
intalnirii”. Esenta umanitatii este trans-
individuald; oamenii sunt legati intre ei
printr-o tesitura de relatii. Esenta prac-
ticii artistice ar consta in inventarea de
relatii intre subiecti.

Forma operei de artd trece dincolo
de configuratia actuald; relatia Intre
formd si spectator este de tip comu-
nicativ. Orice operd de artd se defineste
ca ,obiect relational” sau ca ,,interstitiu
social”. ,,Arta relationald” este anticipatd
de cea ,sociologica” si de cea ,,comu-
nicationala”. Artistul incitd privitorul sd
ia loc In opera sa, si trdiascd, sid-i
completeze efortul si sa participe la
configurarea sensului. Acest tip de operd
isi revendicd sursele din arta minimali, in
care prezenta privitorului este parte
integranta a operei. Modernitatea a criti-
cat orice idee de asociere colectivd sau
comunitard, dar in vremurile noastre se
multiplicd proiectele artistice conviviale,
festive, participative.

Posibilitatea unei ,,arte relagionale”
este datd de bulversarea generald a
obiectelor estetice, culturale si politice
puse in joc de arta modernd, datoritd
mondializarii culturii urbane si extinderii
modelului citadin la aproape toate for-
mele culturii. Interstitiul este spatiul
liber, convivial, al relatiilor umane —
»zona de comunicare” privilegiatd. Arta
anilor 90 este dominati de concepte
precum cele de participare si trangitivitate,
convivialitate $1 intdlnire, colaborare si contract,
relatii $i refea.??

Artistii de azi evolueazd intr-un
univers al produselor de vanzare, al
formelor preexistente, al cladirilor deja

22 Nicolas Bourtiaud, Eftbeliqﬂe relationnelle, Les
presses du réel, 2001, pp. 11-15
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construite. Practicile artistice recente au
ca element comun recursul la forme deja
produse. Ele Inscriu opera intr-o refea de
semne §i semnificatii, renuntind la pro-
iectul unei opere compusd din forme
autonome si originale. Artistil programeazd
formele, utilizeazd date, dar nu le mai
compun sau transfigureazd in maniera
traditionala. 23

Campul artistic nu mai seamini a
muzeu continind opere, ci cu un maga-
zin plin cu obiecte de utilizat, baze de
date usor de manipulat, de asamblat sau
de pus In scend. Trdim in evul ,,post-
productiei”. Prefixul ,,post” nu semna-
leazd nici o negatie, nici o depdsire, ci
desemneazd o zona de activititi artistice
sau o atitudine de acelasi fel. Demersul
post-productiv. consti in a propune
protocoale de uzaj pentru modurile de
reprezentare si structurile formale exis-
tente. Practica DJ-ilor, activitatea web
surf-erilor §i cea a artistilor postproductiei
presupune inventarea de itinerarii cultu-
rale asemindtoare unei activititi semi-
onaute, de identificare a unor parcursuri
printre semne. Orice opera este ivitd
dintr-un scenariu pe care artistul il
proiecteazd asupra culturii, consideratd
ca fiind cadrul unei povestiri. DJ-ul
activeazd istoria muzicii copiind sau
colaind unde sonore, punind in relatie
produse gata inregistrate. Reciclajul de
sunete, imagini sau forme implici navi-
garea in labirintul istoriei culturale —
navigare cate devine chiar subiectul prac-
ticii artistice contemporane. Opera de artd
devine suprafata stocdrii de informatie, iar
eclectismul, colajul si mixajul dau forma
postproductiei artistice.

10. Artele comunicdrii nu si-au
epuizat resursele. Dinamica lor este incd

23 Idem, Postproduction, La culture comme scénario:
comment Lart reprogramme le monde contemporain, Les

presses du réel, 2003, pp. 9-11
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deosebit de fertild. Proliferarea mass-
media si a noilor tehnologii va favoriza
acest proces. O esteticd viitoare a comu-
nicirii va trebui si dea seama si de for-
mele “profane” — dar reale §i efective —
ale comunicirii. Ea va trebui sd rdspundd
unor intrebdri de felul: Care este miza
estetici a comunicirii cotidiene? Dar a
celei oficiale? Cum pot fi valorizate
estetic gesturile si faptele de zi cu zi? Au
politetea, ospitalitatea, bunele maniere o
dimensiune estetica pand acum neglijati?
Care este rolul esteticului in ocaziile
festive sau la organizarea de solemnitati?
Existi o estetici a mass-media si a
publicititii vrednice de interes? Cum
interpretdm estetic moda §i schimbadrile
ei? Care este rolul design-ului in compu-

nerea unui ambient placut si atractiv? Cat
conteazd corpul si imaginea lui in eco-
nomia comunicirii publice?

Fird indoiald, existd zone ale frumo-
sului si dincolo de artd — natura, relatiile
dintre oameni, activititile industriale de
amenajare ambientald, design-ul, moda.
Daci “etica si estetica sunt identice”, aga
cum spunea Wittgenstein, inseamnid ci
binele si frumosul sunt totuna. O fapta
buni este si frumoasi, o vorbd buni — la
fel. Comunicarea in sensul apropierii
dintre oameni, disponibilitatea spre res-
pectul celorlalti, politetea, iubirea necondi-
tionatd a aproapelui pot intra in campul
propriu-zis al valorizarii estetice.
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